Eine (Wander-)Ausstellung der Gleichstel-
lungsbeauftragten fur Frau und Mann der
Landeshauptstadt Dresden

‘und Méanner in der Werbung

Mediale Angebole und mit ihnen die Werbung sind nicht nur mn Spisgel der Geseilschafl, sondermn

gestaiten deren Lebensgefihl und MantalitSten aksiv mit, Wierbung vermastelt Wart- und Nommvorstelungan,
und Wimsche, die sich mit Hile der beworbenen Produide verwirklichen lassen (sollen).

Werbung muss sich den kullurelien Mustern, Werter und Ideen ihrer potentielien Kundschalt anpassen, um

entsprecherd wahrgenommen zu werden und iine Wirkung - dhe Adregung zur (Kauf. JHandiung —

umsetzen zu kinnen. So fihrt Werbung beispielsweise vor, was eine Geselischaft filr typisch weiblich und
typisch mannlich hiil und welche Reallen den Geachlechiem zugewiesen werden, Die Ausstefiung ha in einer
Momentsufnahme der Jahre 2007/08 sowle 2012/13 Prasentationen von Fraven und Mannern in
Weshearzaigen der Drestner Tagespresse, in Auamwerbung (Plakaten) und Postwurtsendungen fest. Dabad
Iasst sich die Aussieliung von der Frage leiten, welche Bilder Ober die Geschiechier prasentien werden.

Tafel 1

Mit freundlicher und finanzieller Unterstiitzung durch die Landesdirek-
tion Sachsen und das Sachsische Staatsministerium fiir Soziales und
Verbraucherschutz.
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Kauf mich?!
Frauen und Manner in der Werbung
Ausstellung



Kauf mich?!

Frauen und Manner in der Werbung

0b ,,Von Kicken bis Zicken“ oder ,,Zu
fett fiir's Ballett“, von der , Theken-
schlampe“ bis zur ,Ménnersache“
— was bekommen wir da vermittelt?
Und wie wirken solche Werbebot-
schaften auf uns?

Téglich sind wir einer Flut von
Werbereizen ausgesetzt, die wir
mehr oder weniger bewusst wahr-
nehmen. Dabei spiegelt Werbung
eine Gesellschaft nicht nur wider,
sondern gestaltet sie aktiv mit: Sie
filhrt uns vor, was angeblich typisch
weiblich und typisch mannlich ist
und setzt dabei gezielt auch Stereo-
type ein.

Diesem Thema widmet sich die
Ausstellung ,Kauf mich?! Frauen
und Manner in der Werbung“.

Als Nachfolgerin der erfolgreichen
Schau ,Frauenzoo der Werbung“
konzipiert, wurde sie um das Bild
vom Mann erweitert.

Sie untersucht in einer Moment-
aufnahme der Jahre 2007 und
2008 sowie 2012 und vereinzelt
2013 Werbeanzeigen und -plakate
in Dresden. Dabei stehen vor allem
die — héufig subtilen — Inszenie-
rungsstrategien der Werbebot-
schaften im Blickfeld, welche Vor-
stellungen von Mannlichkeit und
Weiblichkeit festschreiben und auf
diese Weise gesellschaftliche Wert-
vorstellungen mitpragen.

Neugierig geworden?

Kérperkult

s+eSOMMER
BALD!

Kipertiche Atrakbvitl? wird ver afam dureh e Verbreitung von Fitness und Bedystyling zunehmend zum
Geganstand der bewussten Gestalung gemacht. Schiankhed, Sporichkeit und ein jugandiches Ersche.
nungsbild suggeneren Gesundhest, Dynamik end Erfolg for beide Geschlechier. Nach diesem herrschenden

Schonheitsideal bemisst sich der scriale Status einer Person, was gleichzeitig oine Stigmatisienung von
Korpulenz auf physischer und psychischer Ebena zur Foige hat. Die humarvod-ironische bildliche Prasan-
tation Obergewichtiger wird durch teils drastisch foemulierts Texte dramatisiert

Tafel 2.4

Technische Informationen

Die Ausstellung umfasst 27 Tafeln
(mit insgesamt 52 Bildern) im For-
mat ca. 60 cm x 84 cm (DIN A1).
Als reiBfestes und entspiegeltes
Banner ist jede Tafel mit festen
Kederschienen inklusive Osen-
schrauben versehen.

Landeshauptstadt Dresden,

Gleichstellungsheauftragte fiir

Frau und Mann

Telefon (03 51) 4 88 22 67

Telefax (03 51) 4 88 31 09

E-Mail gleichstellungsbeauftragte
@dresden.de

Postfach 12 00 20

01001 Dresden

B Miete und Transport:
Fir (mindestens) 14 Tage
50 Euro. Fir jede weitere
Woche 25 Euro; zzgl. Transport
i. H. v. 55 Euro.

B Versicherung:

Die Versicherungskosten (Ge-
samtversicherungswert  der
Tafeln: 1.500 Euro) tréagt die/
der Ausleihende. Fiir offent-
liche Institutionen ist eine Re-
gelung iiber den Kommunalen
Schadensausgleich mdglich.
Fir alle Anderen ist eine
eigenstandige Abklarung in
ihrem Geschéftsfeld erforder-
lich.

B Der Katalog zur Ausstellung
kann bei der Landeshauptstadt
Dresden angefordert werden.
Versandkostenpauschale: Je 10
Stiick (ein Paket) zu 10 Euro.



